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GUIA DE EJEMPLOS DE EVIDENCIAS

PRESENCIA AVANZADA EN INTERNET

Ayudas concedidas al amparo de la Orden ETD/1498/2021, de 29 de
diciembre, por la que se aprueban las bases reguladoras de la concesion de
ayudas para la digitalizacion de pequeifias empresas, microempresas y
personas en situacion de autoempleo, en el marco de la Agenda Espaiia Digital
2025, el Plan de Digitalizacion PYMEs 2021-2025 y el Plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia de Espaiia -Financiado por la Union Europea-
Next Generation EU (Programa Kit Digital) y modificaciones posteriores, asi
como las convocatorias derivadas de la misma.

AVISO: La presente guia tiene un caracter informativo y no legal. Cualquier duda relacionada
con la misma serad interpretada segin lo dispuesto en la Orden ETD/1498/2021, de 29 de

diciembre, por la que se aprueban las bases reguladoras de la concesién de ayudas para la
digitalizacién de pequefias empresas, microempresas y personas en situaciéon de autoempleo, en
el marco de la Agenda Espafia Digital 2025, el Plan de Digitalizacion PYMEs 2021-2025 y el Plan de
Recuperacion, Transformacion y Resiliencia de Espafia -Financiado por la Unién Europea- Next
Generation EU (Programa Kit Digital) y modificaciones posteriores; Resoluciones de la Entidad
Publica Empresarial Red.es. porlas que se publican las correspondientes convocatorias en el marco
del Programa Kit Digital, asi como la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de Subvenciones,
sus disposiciones de desarrollo; 1a Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo
Comun de las Administraciones Publicas, asi como la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen
Juridico del Sector Publico, y el Real Decreto 203/2021, de 30 de marzo, por el que se aprueba el
Reglamento de actuacién y funcionamiento del sector publico por medios electrénicos; la
normativa del Mecanismo de Recuperacién, Transformacion y Resiliencia, en su defecto, por las
restantes normas de Derecho Administrativo y, en ultimo término, por las normas de Derecho
Privado, conforme a lo dispuesto en el articulo 5.1 de la citada Ley 38/2003.
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PRESENCIA AVANZADA EN INTERNET

El presente documento tiene por objeto recopilar una serie de ejemplos de evidencias que
puedan servir de orientacién y recomendaciéon para justificar la implantacién y el
funcionamiento de la solucién de digitalizacién. Su contenido es de CARACTER
INFORMATIVO y NO VINCULANTE, ante cualquier duda la guia debera ser interpretada a
tenor de lo dispuesto en las Bases Reguladoras y la Convocatoria que resulte de aplicacion.

En ningun caso la guia de ejemplos de evidencias sustituye ni amplia los requisitos
exigidos en el Anexo IV de las Bases Reguladoras y la Convocatoria.

A continuacion, se especifica el tipo de captura para cada apartado, que puede ser:

- Personalizada: en este tipo de captura se requiere que aparezca informacién
identificativa del Beneficiario, por ejemplo, nombre de la empresa, CIF, emails
cuyodominio sea el dominio web del Beneficiario, etc.

- Genérica: no es necesario incluir informaciéon especifica del Beneficiario, pero
si evidenciar que la captura o informacién de la hoja de producto aportadas,
corresponden a la herramienta implantada en el Beneficiario, bien porque se
visualiza el nombre de la herramienta y coincide con el indicado en la memoria
técnica, o bien porque las capturas de pantalla tienen el mismo interfaz que las
“personalizadas” aportadas en este mismo documento.
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1. POSICIONAMIENTO BASICO EN INTERNET

Adjuntar, a continuacion, capturas de pantalla de la informacién
de la empresa mostrada en los sites o directorios, en los que se haya
incluido informacion del negocio, y en las que se evidencien los
datos recogidos.

Informacioén que aportar

Tipo de evidencia esperada Personalizada

No son vdlidos los buscadores (Google, Bing, etc.)
Observaciones
Google My Business si es vdlido.

CORRE

Ejemplo 1

Herramienta ta drea BUSCAR © Anadir suempresa @ Entrar

Home > Unkmown >
€ kspalda

Datos empresa
Beneficiaria

Empresa Beneficiaria

|
|

enlaces rapidos

> Contactos clave

Empresa Beneficiaria

datos de contacto clave para el

Teléfono
Movil
Email
2 Datos empresa Beneficiaria
tio

Direccion
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Herramienta
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Datos empresa
Beneficiaria
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Ejemplo 2

o "Po

¢Donde estamos?

Contacto
Mail

Compartir

Informacion adicional
Descripcion

a| URL Q
min P.. [8] Odoo [B TAGS PRODUCCIO.. KD WA-EA-PAI - Ho. CLONACIONESKD.. ot SERanking  Redimensiona muc.. listado-citacionesxl.. O Alquiler fotomat
= Beneficiario
Web
Categoria
Actividades

Datos empresa beneficiaria

Subir archivo,
es una empresa cantabra que se dedica al disefio, ejecucion y
mantenimiento de proyectos de climatizacién e instalaciones térmicas en los
sectores industrial y de servicios. Su sede esta en el poligono industrial de
y su teléfono es el Su
correo electronico es suweb es Su
actividad se clasifica dentro del CNAE 4322 - Fontaneria. instalaciones de
i de calefaccién y aire ac do. Su cifra de ventas en 2020 fue
de entre 0,6 y 1.5 millones de euros y su nimero de empleados fue de 5. Su
objeto social es |a instalacion de aire acondicionado. Es un instalador
autorizado de la marca y ofrece soluciones personalizadas para
hogares y empresas.

Si tienes algun problema no dudes en contactamos

Version 02- modificacion 07/03 /24
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URL I

tiva Admin P, E Cdoo E TAGS PRODUCCIO KD WA-EA-PAI - Ho. CLONACIONES KD. ol SERanking @ Redimensiona muc. listado-citacionesx © Alg

Beneficiario

= e

Vulka Empresas Cantabria Ingefrio, S.lu

Beneficiario

Informacion sobre

€s una empresa cantabra que se dedica al disefio, ejecucion y mantenimiento de proyectos de climatizacion e instalaciones

térmicas en los sectores industrial y de

miento de proyectos de climatizacion e instalaciones

€s una empresa cantabra qu

térmicas en los sectores ustrial yde s

teléfono correo e Su actividad se clasif;

- Fontaneria, instalaciones de e calefaccion y aire acondic ado. Su cifra de ventas en 2020 fue de entre 06 y

fue de 5. Su objeto social e instalacion de aire acondicionado. Es un instalador

s de euros y su nimero d

autorizado de la marca Hitachi y of rsonalizadas par: y empresas

Si tienes algun problema no dudes en contactarnos
: @ Enlace pagina web beneficiario
Teléfono
beneficiario

INCORRECTA

Ejemplo: No se aporta evidencia del alta de informacién del Beneficiario en los directorios
de empresa y, ademas, se incluyen buscadores que no son validos (Bing).
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Lista de resultados

Resutados del andiisis onbne de la emoresa

Nombre del Beneficiario y
datos basicos v X

Nombre del v v
Beneficiario y datos
basicos
v v v

b v v
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Mombre del Beneficiario v
datos basicos

¥
2
3 Mombre del
Beneficiario y datos
basicos
e
0 x x
9
Mombre del
Beneficiario y datos
. basicos

Ejemplo 2: Las evidencias aportadas no son validas debido a que se debe dar de alta a la
empresa en directorios de empresas y los buscadores no son validos.
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Google

Empresa ficticia

Se incluyen resultados de |
PPy AEMrarreari

Buscar solo *

W ENGA

» VALENCIA

e

s —

- CIF, Teléfono y Direccion | I
wee

WAL ERCaA

0 VALENCIA

SN —

Canlnerkboracin

Amara

e Gaarrsic s Expasi

Plande

red.es T‘ e

¥ Resiliencia

Empresa ficticia

Empresa ficticia

Coma imgar ey L

o eee

32 reseans oe Google

o EE— -

Moreno: (o Apertura 900 (ue) -

Provincia: Vaenca

Sugenr un cambio L Eres of PropRetano e esta empress

Preguntas y respuestas

€ » 0 l Empresa ficticia hemi
! Empresa ficticia
[ ]
“

Empresa ficticia

1 Corvacuar
~
Informacion basica de
° la empresa ficticia

Empresa ficticia

tnsdor 3 2% e [ 8 err oL |y SUROr eI

) Be fr e

¥ Do Lo St GITUN B Onen, QT Bredo 16 Tepor C aiukad

Actividades
£ fictici
O Acerca de i iial
» .o i ‘ peon
SBRPTN B COTRAr COM un SUED de Prof »
- - e O - »
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2. INFORME DE ANALISIS DE COMPETENCIA

El informe de andlisis de la competencia realizado a favor de la parte
beneficiaria, mediante el cual se le informa de suscompetidores, deberd
recoger, obligatoria u opcionalmente lo siguiente:

Fecha de documento Obligatorio

Descripcion Beneficiario

Datos basicos (al menos nombre) Obligatorio
Sector Opcional
Productos o descripcion de actividad Opcional

Informacién que aportar

2 competidores minimo Obligatorio*
3 competidores minimo Opcional
Posicion del Beneficiario frente a estos Obligatorio

* En caso de tener menos de 2 competidores se dara por validoel informe,
siempre que sea debidamente justificado

Varios competidores Opcional
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Plan

redes T.%

KIT n Financiado por E
la Unién Europea *ﬁ ey
K piGiTAL Moty t

Ademds, el informe podrd recoger los grdficos que se estimen oportunos,
asi como otros andlisis complementarios nomencionados anteriormente.

Tipo de evidencia

Personalizada

esperada
[ustificacion de la Fase 1: se deberd aportar un informe delandlisis
inicial de competencia realizado a favor del Beneficiario,como parte de
la implantacién de la Solucion.

Observaciones

Justificacién de la Fase 2: se deberd aportar los informes mensuales
correspondientes a los ultimos tres (3) meses del periodo de prestacion,
conforme a lo dispuesto en las Bases Reguladoras.

CORRECTA

Los ejemplos expuestos a continuacion son de caracter informativo, la
estructura del informe de competencia se podra definir libremente.

Ejemplo 1:

Datos empresa beneficiaria

SromorConar Una vzion ntegral Oe 3 prezenc'a en nea, cemtrandose en diverza: etz v
clave que son fi valuar 13 posion y 2 ol ambio
Gigitl de zus competidores mis directos.

INFORME A

Se evaluaran factores como |2 visibiidad en motores ce blzqueda. I3 3utoridad de dominioy 1a
relevancia ce paiabras cave. Este anlisiz permitir comprender donde ze encuentran sus

competicore: en términos de vizibidad y reconocimiento en linea
COM I E I ENCIA 2. Metricas de Trafico:

Una parte ezencil cel iforme ze enfoca en el trifico web. Se proporcenars informacion
detallaca s0bre el nimero de visitantes que recben loz sitios web de sus competidores, 331

como el origen de dicho trafico [trifico organico, de referencis, directo, etc ). Lo que le permitirs
entender como ze 3tla en terminos de popularidad y akance en linea.

A traves de las capturas de pantala 3djuntas, se podrin observar datos relevantes, como las
Bzquedas organicas, el trifico generado por palabraz clave organicas, el trifico total del zitio
web, el nimero de backlinks y los ominios de referencia, entre otros.

Empresa beneficiaria

Anslisis de métricas clave:

Laz capturas de pantalla proporcionarin una vision clara de las diferentes métricas utilizadas
para evaluar el rencimiento wed. Entre elfas, se incluyen las siguientes:

«  Busquedas organicas: Estas capturas mostrarin el nimero de bizquedas organicas que
2¢ han generaco 3 través de motores de blsqueda como Google. Extas bizguedas son
vitales para medir |a visibilidad de un sitio web y 3u capacidad para atraer trifico

FECHA: 30/07/2023

organica
Logo empresa - Trifico de pelabras clave orginices: Esta mitrica revelari ks cantidad de trifico que
beneficiaria proviene de laz palabraz clave organicas identficadas duramte e 3ndiziz de palabraz

clave Esto permite evaluar qu tan efectivas 200 extas palabras cave para generar
trafico relevante.

- Trifico del sitio web: Laz capturas de pantalia también moztrarin el trifico total el sitio
web, lo cual es esencial para comprender el icance y la populariead general de I3
pigina.
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- Competidor 1:| Nombre competidor 1

Wil g e gt e g B

Graficos resultados competidor 1

Trfics: Orparion e, de magn

Graficos resultados competidor 1

- Competidor 2:

MNombre competidor

Bidwidi oi il Baduies

Bargwidi 4 g Rt

Graficos resultados competidor 2

Trition: Drganica . de g

Graficos resultados competidor 2

Ejemplo 2:

| Empresa beneficiaria |

Realizado por:

ADA

afinemciads o ln Lsitn Surnpes - Nacat Gamevetion £, Sim smbsnge, ko
Emunles e st ¢ b e s kel b o o
P —
Baropen, Wi be Unin Beopes w b Comisiin Gerames porden s
omubersies negnnishle de o mimsis

L L 1 ADA 2
ERCIENEY L:go empresa INDICE
eneficiaria
1. Estado actual de la 3
2. Objetivos 3
- 3. Procedimiento y metodologia para determinar |a estrategia.......... 3
ANALISIS DE LA 3.1. Analisis de los resultados de busqueda en A
3.2.C d
COMPETENCIA e e e
PRESENCIA AVANZADA EN INTERNET 5. SE Ranking. 14
DESARROLLADO PARA: 5.1 Informe previe. 15-17
5.2 Informe mensuales.........cvon TESEEERATSSPICET | - . )

A1 el S i e o 16y N e 4 b it
e e Jo Ui & e

[y
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Empresa beneficiaria
Cliente: a2
Fecha: 11/12/2023
1. Estado actual de la empresa
es una emp dedicada a la ia del frio y calor,
l €n Cantabria y que presta sus servicios en esa zona.
Como -hmm duﬁr‘ncndm de su negocio, destacan la gran variedad de
en dl ieria de frio y calor que ofrecen al sector
| y grandes col vidad Coﬂmaidnlbanosda'xmma

dentro dcl sector, cuentan con |a cualificacion y medios técnicos necesarios
para avalar servicios de calidad, profesionales y de maxima garantia.

Su capacidad técnica les permite abordar todo tipo de instalaciones
pensadas para el confort humano (oﬁcmas. hoteles, centros comemales ).

recuperacion de calor, lacié (salas 12l lab S,
piscinas.

Su carteta de chente se partid; mdah “de
Cantabria. El piblico objetivo de f de
la industria y grandes col-ctmdadcs (hot-ln. cuhgm. ccnm: de mayores,
oficinas...).

2. Objetivos

Durante |3 entrevista de inicio del proyecto, nos traslada la evolucién

de su empresa a lo largo de estos afios.

)

Nos mdﬁa que, aunque en sus c?m-enzos desarmlaban algun u'lba)o
°

sistemas de calefaccién para los hogares o ru-dclmasx en la actualidad, Ia
empresa se ha ido posicionando cada vez mis dentro del sector industrial,
¥, por tanto, desean dar a conocer los servicios mis punteros o con mayor
solicitud de demanda por parte de dicho mercado.

id: da la industrial, debido a los grandes avances
deem, hanhod\oquelos i de climatizacio frigeracion y
también an seala dia. La ads 0
de estos sistemas a las nuevas i en cuanto a idad laboral,

asi como medioambiental; son la causa de que lNGEiRlO sea todo un
referente en la prestacion de sol el
confort y Ia eficencia energética que hoy ex-gen los nuevos tempos.

Por ello, Javier, nos informa que los servicios que mis desarrolla son: la
instalacion de bombas de calor, los sistemas de climatizacién para salas
especiales, control de humedad y, como no, los servicios de mantenimiento.

ADA 4

3. Procadimiento y metodologia para d inar la gi

Basdndonos en la peticién del cliente, realizamos todas las acciones que en
las proximas paginas se detallan para evaluar la dificultad de
posicionamiento, encontrar una intencién de bisqueda gue satisfaga la
demanda de nuestro cliente, con el ob_]E(wD de aparecer en los primeros

Itados y determinar a los idores.

3.1. Anilisis de los resultades de bisqueda en

Previo @ establecer los competidores para el proyecto, anzlizames les
resultadns que muestra Gongle para las cuatro bisquedas mencionadas

en todas las b das aparecen anuncios de Google menos
en la ba = ™ i de dimatizacién, refrigeracién y
wventilacién en "

Haciendo scroll en las ba {as "Climatizacién y ventilacién industrial para
salas especiales en * y "Mantenimientos de dimatizacion,
refrigeracidn y ventilacidn en Cantabria” encontrames el mapa de

si hacemos mds scroll en todas las bisquedas acaba apareciendo un
carrusel de imdgenes.

La mayeria de los resultadeos son empresas privadas y rara vez aparecen
resultades de directorios y paginas de prensa.

Posberlor 2 esia explucamnn. continda el decumento con cuatro Ilo_]as
en las que se los 20 pi

que sparacen en de forma orgénica para cada una de las palabras

clave que vamos a trabajar al dliente.

Todos los datos que se muestran son obtenidos a fecha 11/12/2023 de la
herramienta

Con fondo amarillo se marca una de los adversarios elagidos para hacer la
comparativa con el cliente en los informes mensuales de Seranking, que se
incluirdn en el apartade cinco de este documento.

En el proximo apartado del presente documento: "Competidores” se explica
con detalle los criterios para establecer dichos rivales y se especifica el
dominio (URL) de cada uno de ellos.

hojas:

o POG: Posicion organica en

AS: Autoridad del dominio indicado.

AU: Autoridad de la URL posicionada,

DRU: Dominios que enlazan a la URL posicionada.
EAU: Enlaces entrantes 3 |a URL.

o TEMU: Trifico estimado mensual a la URL

0o oo

She emburgn,

Shnembarge,
micameste s dof outor © aueven y b0 refleren turpen M ls inizamente b def satr o outores y so refleian netesariments o d b Unkin Exsepea o fa Comakin Euones. M ke
ADA ADA 10
d 2 explicar las abrevi; que se veran en las proximas cuatro 3.2 Competidores

Posterior al andlisis mostrado en las cuatro piginas anteriores, elegimos los
competidores que se van a analizar, debido al siguiente criterio:

- Competidores selecclonados por los primercs resultados que Google
‘muestra en su hoja de resultados.

Competidores

Estsn marcadas con fondo amarilio en las paginas anteriores.

Tras esta seleccidn de competidores, Indicamos 0s datos que se van a analizar:
En la *Tabla 1" de Ia siguiente pagina, se va a hacer un andlisis numérico con los
datos que se obtienen tras examinar el dominio de los competidores estudiados.
Para este andlisis vamos a utilizar I3 herramienta Semrush y a anotar los datos,
explicados a continuacién:

Tmlcoommto Se refiere al nGmero total de viskas que recibe e sitio web
de forma espontanea, es decir, Sin anuncios.

Palabras clave: Ndmero de palabras clave que atrae a los usuarios of
dominio analizado. Se Benen en cuenta los 100 primeros resultados de
basquedas orgdnicas de Google.

Backlinks: Este dato nos pmouuona Informacién de enlaces que dicho

web (inicos que vinculan al dominio analizado.
K: Mil veces mayor que el nimero sin 1a *X*. Por ejemplo, 5K significa 5.000.

Porcuohdo -umcehmmns&onﬂAxcuwm a analizar
Ias dos préximas hojas los W&hn&olmmmﬂ(hﬂal)yum
w«mummwz)«wam«mrw hemos escogido.

En este aspecto, tendremos en cuenta que la URL cumpla con la jerarquia de
encabezados (H1-H6). De tal forma, en los cuadros se mostrard:

Con un tic en color VERDE, si 1a jerarquia de encabezados se establece de
forma correcta segin las directrices de
Con una cruz en color ROJO, uhmmhﬂemdwwwsm
de forma cormecta segun las directrices de
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.
Competidores 831 1,8% 1,5 2% v
10 102 7 6 x
Empresa beneficiaria
15 ADA 16
Empresa beneficiaria © "
preperte
y
Vamos!
Rankings para el primer y Ultimo periodo de fechas Empresa beneficiaria
La herramienta nos facilta los datos los ju por tanto, los d son ded primes al Gltimo.
Jueves comprendido en cads perodo.

[ s ¢ a
solucion de Presencia Avanzada en Internet (PAI). Ademds, n 5 palabras elegides en olras
soluciones del K Dightal,

SE Ranking N
URL empresa PAI (Solucitn Presencls Avanzada en Intemet)
beneficiaria
SEP-18 2073 - OCT-20 2073 WA (Solucide Siio Web y Presencia en Internet)
Ventitacién y refrigesacisn de armarios eictricos en
— . . ’
hace x s dias de su skgoritmo y I hofs de (SERP). s
Anors grifica: A e iguiendo, y a la
detecha, vemos cual ha sido ls evoluckin de la posicin de ess palabra en Google. Por efempio.
« Siponeun *5", significa que esta en Quinta posicidn, es deck, en primera pagina (pasados los snuncios sihay y of
Spon twwmmzm-. segundo clave
En el coen qus a table *, significa que Is pging wed 1o o3 primeros
100 resutsdos que ofrece Googe.
* Por Gtimo, ol en la tabla se muestra "N/A', significa que ain &
A posicidn lado, iNca busgueda
ficha de Google Bushess Profile e1 hsz.uwn-nwg;;s.;noommgfﬂ:;r'v »m'.'“
‘ pack locsl en todas ias bi: sino, 2 0.
® Ingresaron al TOP 10 » Sallerondel TOP 10 # Endl Top 10 Entraron en o Top 100
Predi st [
NA A
WA wa
A WA
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Ejemplo 1: La empresa “ZAPATERIAS FICTICIAS” a la que se hace referencia en el informe
no guarda relacién con el Beneficiario “FLORISTERIA 123”. Ademas, no cumple con el
contenido minimo, ya que si bien, recoge el andlisis de los competidores, no sefiala la fecha
del periodo analizado, ni analiza la posicion del Beneficiario frente a sus competidores.

INFORME DE LA COMPETENCIA PARA FLORISTERIA 123

Tras of andisis de palabras clave realizado y la investigacion en los motores de busqueda objetivo del negocio (Espafa, Estados Unidos y
Reino Unido), hemos seleccionado tres competidores & monitorizar durante los 12 meses del servicio

A continuacion cComparimos muestras de los estudios de palabras clave y backiinks realizados con nuestra herramienta seo

1-l URL COMPETENCIA 1 |

Vol. de Competenc |

Palabra clave Dificultad busqueda Posicion Posicion anterior a cpPC URL
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Ejemplo 2: El informe de competencia no describe la situacion de la presencia en internet
del Beneficiario frente a otros competidores. Este documento recoge las acciones SEO
realizadas para el Beneficiario.
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BENEFICIARIO

Gracias a la implementacion de diversas estrategias de SEO, tanto On Page como
Off Page. estamos empezando a obtener resultados en la pagina de
|_9——|en los resultados de busqueda de Google, asi como su visibilidad y
reputacion en Google My Business. A continuacion, detallamos las acciones
realizadas para lograr este objetivo.

Estado actual del proyecto

ReNII1e~to

Captura de pantalia de Ahrefs. Evolucion del trafico organico y Ios dominios de referencia del chente durante 365
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Analisis de palabras clave

Utizando ta | | se entificaron las patabras clave mas mportantes
para el negocio de BENEFICIARIO Se consideraron la cantidad de
blsquedas palabra clave para realizar este
andlisis. Obviamente, se ha tenido en cuenta que estos términos tengan refacion
con 10s productos ofrecidos

Estas palabras clave se utilizaron para mejorar el contenido del sitio web, incluyendo
las metaetiquetas (titulo SEO y metadescripcion) y el contenido de [a pagina

Volumen
de
Kayword Busqueda URL a Posicionar

ropa onginal 300
tenda de ropa onginal 90 h
ropa casual mujer 1400
0pa muper casual 200 b
ropa de festa mujer 3000
ropa de Nesta Dars muyer 0
2apatos mujer $2000
ZODA0S O vestir mujer 3400 h
BCCLB0ros mujer 600
2CCeSOros de mujer 150
accesonos y complementos
muper 150 e
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3. HARDWARE (No aplica a Convocatoria C005/22-SI).

Informacion que aportar

Adjuntar las fotografias que evidencie el niimero de dispositivos
suministrados conforme a lo indicado en el formulario de
Jjustificacion. Estas fotografias deben mostrar todos los elementos
suministrados.

En el formulario de justificacion dentro del apartado dispuesto:
“Indique, a continuacidn, el motivo por el que ha sido necesario el
suministro de los dispositivos mencionados para la implantacion
de la solucién”, se debe describir una justificacion suficiente del
motivo del suministro de los dispositivos.

Tipo de evidencia esperada

Personalizada

Observaciones

Unicamente serdn subvencionables como parte de la solucién de
digitalizacidn, dispositivos hardware especificos si:

- Serequieren expresamente para su uso y sila
solucion se comercializa con ese hardware.

- Su suministro es imprescindible para la prestacién de la
solucién contratada, sin que puedan ser utilizados
para otros fines distintos que los de prestar esta
solucién.

No se admitirdn como gastos subvencionables los
ordenadores de sobremesa, los portdtiles y smartphones.
Dentro de esta gama las tablets si serdn subvencionables. Se
ha de tener en cuenta que los dispositivos como la Tablet,
deben estar configurados para permitir solo el uso de la
solucion implantada.

En las fotografias que se aporten se debe visualizar los siguientes
datos:

1. Elproducto,
2. Lapublicidad

Es obligatorio que se muestre en las fotografias la evidencia
de la publicidad de la cofinanciacién de la ayuda con el uso de
una etiqueta adherida. Esta etiqueta debe ir en un lugar
visible del producto.

Todas las medidas de informacién y publicidad deberdn incluir los
elementos siguientes:
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- Elemblema de la Unién Europea, de conformidad con las
normas grdficas establecidas, disponible en el link
https://planderecuperacion.gob.es/identidad-visual.

- La declaracién de financiacion adecuada que indique
«financiado por la Unién Europea - NextGenerationEU».

- El logo del Plan de Recuperacion, Transformacion y
Resiliencia, disponible en el link:
https://planderecuperacion.gob.es/identidad-visual

Los dispositivos podrdn ser objeto de comprobacion material,
para verificar que se destinan al uso exclusivo de la solucion
implantada y que cumplen con los requisitos previamente
sefialados ademds de la marca, el modelo y el niimero de serie del
elemento, sefialados en el formulario de justificacion.

CORRECTA

Ejemplo 1: Producto: procesador
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Ejemplo 3: Producto: PTR
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Ejemplo 4: Producto: Ipad

—
Q.47

Tussday, September 12

INCORRECTA
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Ejemplo 1: En las fotografias aportadas no se evidencia la etiqueta adherida de la
publicidad de la cofinanciacién de la ayuda.
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